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Zukunftsthemen
WWorann müssenn wirr arbeiten?

o Selbstverständniss Schneverdingenss alss „Stadtt derr vielenn Hände“

o Mobilität

o Arbeitt undd Wirtschaft

o Digitalisierungg undd Kommunikation

o Wohnraum

o Natur
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Zentrale Aussagen 
der Diskussion
SSelbstverständniss Schneverdingenss alss 
„Stadtt derr vielenn Hände““ (1/2)

o Die aktuelle Problemlage des Ehrenamts wird 
deutlich angesprochen. Nahezu allen 
Organisationen mangelt es an 
Nachwuchskräften. Ausgenommen sind lediglich 
starke Verbünde wie die Freiwillige Feuerwehr. 

o Potenzielle (jüngere) Ehrenamtler stehen vor 
einer dreifachen Herausforderung:
1) Wenig Zeit aufgrund von Mehrfachbelastung 
(Beruf, Familie, Sozialleben) 
2) Überfrachtung mit Aufgaben, wenn ein 
Ehrenamt übernommen wird 
3) Ältere Generation behindert 
Veränderungsprozesse



Zentrale Aussagen 
der Diskussion
SSelbstverständniss 
Schneverdingenss alss „Stadtt derr 
vielenn Hände““ (2/2)

o Der Zuzug (insb. aus Hamburg) wird 
als Risiko für die Gemeinschaft 
wahrgenommen, da die Anonymität 
erhöht wird, sollten die Zuzügler nicht 
angemessen „abgeholt“ werden.

o Grundsätzlich ist die Schneverdinger
„DNA“ laufend neu auszuhandeln. 
(Will man Schlafstadt von Hamburg 
sein oder Kleinstadt mit eigener 
Identität)



Maßnahme zu 
„Stadt der vielen Hände“

#CittaslowForum2022
#JungesForum

Werbungg fürr 
Schneverdinger Vereine

o Nutzung des „Heide TV-Angebots“ 
(Werbemedien in der Innenstadt) zur 
Vorstellung der Vereine

Nächste Todos: 

o Ansprache des Anbieters

o Ansprache der Vereine

o Entwicklung eines Layouts

o Unterstützung bei der Darstellung

o Ggf. Sicherung der Finanzierung der 
Anzeigen



Maßnahme zu 
„Stadt der vielen Hände“
PPilotprojektt zurr 
Vereinskooperation

o Kommunikative Begleitung der 
erstmaligen Zusammenarbeit im Rahmen 
des „Musik am Mittwoch“

o Interner Austausch über Erfolge 
und Schwierigkeiten sowie 
Erfahrungsaustausch mit anderen 
Vereinen 

Nächsterr ToDo:

o Entwicklung einer Kommunikations-
strategie (Medien, Inhalte, Personen
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Zentrale Aussagen 
der Diskussion
NNatur

o Die Natur rund um Schneverdingen 
ist eines der ausschlaggebendsten 
Argumente für Schneverdingen als 
Wohnstandort und Besuchsziel. Ihr 
Erhalt sollte ein zentrales Anliegen 
der gesamten Stadtgesellschaft 
sein.

o Die Begrünung der Innenstadt 
erhöht die Aufenthaltsqualität



Maßnahme zu 
„Natur“
WWettbewerbb zuu familienfreundlichenn 
Wanderwegenn undd Orten

o Aufruf zum Sammeln von „Lieblingswegen“ in 
der Schneverdinger Natur durch Familien 
(jeden Alters)

o Bewertung der Vorschläge (ggf. über eine 
Online-Plattform, ansonsten durch 
qualifiziertes Personal) und prämieren der 
„besten“ Ideen

Nächste ToDos:

o Recherche zu geeigneter Plattform

o Definition der Fragestellung / Anforderung

o Entwicklung einer Kommunikationsstrategie #CittaslowForum2022
#JungesForum



Zentrale Aussagen 
der Diskussion
DDigitalisierungg undd Kommunikation

o Informationsgewinnung und Medienkonsum 
der Generationen Y und Z unterscheiden sich 
signifikant von dem Nutzungsverhalten 
älterer Zielgruppen.

o Junge Nutzergruppen erfordern eine andere 
Ansprache.

o Digitalität muss auf allen Ebenen neu 
gedacht werden, insb. die Verknüpfung von 
Informationen und schnelle Verfügbarkeit auf 
wenigen Kanälen erhöht die 
Wahrscheinlichkeit, relevante Informationen 
an die richtige Zielgruppe zu bekommen.



Maßnahme zu 
„Digitalisierung und 
Kommunikation“
EEntwicklungg einess digitalenn 
Schwarzenn Bretts

o Transparente Darstellung von 
Gesuchen und Angeboten für die 
gesamte Stadt

o Darstellung von Informationen und 
Terminen für die Stadtgesellschaft

Nächste ToDos:

o Recherche zu Erfahrungen anderer 
Städte sowie zu einer geeigneten 
Plattform und deren Anforderungen

o Sicherung von Ressourcen (Finanzen, 
Personal)
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