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I Sch neverdingen 2030 Starker Zusammenhalt ~ Starke Vernetzung

\ // Aktives Vereinsleben

Attraktives Bezahlbarer Inklusion ———
Wohnumfeld Wohnraum Gelebte
\ / Stadtfamilie ——— Engagiertes
Hohe Stadt der Vielfalt Ehrenamt

Aufenthaltsqualitat

/ ' \ Stadt der Bildung

Charme* Scheverdingen o
des Alten Attraktiver = hohe Lebensqualitit —  Kultur-, Freizeit-
Naturraum und Bildungsangebote

| / Belebt Gastronomie- \ Bowling-
Nachhaltiges elebte angebote  Disco Bahn

Innenstadt

Bauen . Nachhaltige
Stadt Gute Starke
/ \Erreichbarkeit Wirtschaft
Nachhaltige Energie Verkehrsberuhigte \

Innenstadt Start Up-Okosystem



Zukunftsthemen

Woran mussen wir arbeiten?

o Selbstverstandnis Schneverdingens als ,,Stadt der vielen Hande"
o Mobilitat
o Arbeit und Wirtschaft

<o Elgitalisierung und Kommunikation >

o Wohnraum

< o Natur >




Zentrale Aussagen
der Diskussion

Selbstverstandnis Schneverdingens als
,Stadt der vielen Hande* (1/2)

o Die aktuelle Problemlage des Ehrenamts wird
deutlich angesprochen. Nahezu allen
Organisationen mangelt es an
Nachwuchskraften. Ausgenommen sind lediglich
starke Verbunde wie die Freiwillige Feuerwehr.

o Potenzielle (jungere) Ehrenamtler stehen vor
einer dreifachen Herausforderung:
1) Wenig Zeit aufgrund von Mehrfachbelastung
(Beruf, Familie, Sozialleben)
2) Uberfrachtung mit Aufgaben, wenn ein
Ehrenamt Ubernommen wird
3) Altere Generation behindert
Veranderungsprozesse




Zentrale Aussagen
der Diskussion

Selbstverstandnis
Schneverdingens als ,,Stadt der
vielen Hande* (2/2)

o Der Zuzug (insb. aus Hamburg) wird
als Risiko fur die Gemeinschaft
wahrgenommen, da die Anonymitat
erhoht wird, sollten die Zuzugler nicht
angemessen ,abgeholt” werden.

o Grundsatzlich ist die Schneverdinger
~DNA"“ laufend neu auszuhandeln.
(Will man Schlafstadt von Hamburg
sein oder Kleinstadt mit eigener
Identitat)




MafBnahme zu
,Stadt der vielen Hande*

Werbung far
Schneverdinger Vereine

o Nutzung des ,Heide TV-Angebots”
(Werbemedien in der Innenstadt) zur
Vorstellung der Vereine

Nachste Todos:

o Ansprache des Anbieters

o Ansprache der Vereine

o Entwicklung eines Layouts

o Unterstutzung bei der Darstellung

o Gdf. Sicherung der Finanzierung der
Anzeigen

Name der MaRnahme: Rt /&«1 ZOZA)
ledy TV ausbauen /

WAS ist die Idee:

Verein oley Mouads

WELCHE Schritte sind zu machen?

Votber& funsy [ Bilder

WEN brauchen wir? WAS brauchen wir?




MafBnahme zu
,Stadt der vielen Hande*

Pilotprojekt zur
Vereinskooperation

o Kommunikative Begleitung der
erstmaligen Zusammenarbeit im Rahmen

des ,Musik am Mittwoch*

o Interner Austausch Uber Erfolge
und Schwierigkeiten sowie
Erfahrungsaustausch mit anderen

Vereinen
Nachster ToDo:

o Entwicklung einer Kommunikations-
strategie (Medien, Inhalte, Personen

Name der MaRnahme:
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Zentrale Aussagen
der Diskussion

Natur

0]

Die Natur rund um Schneverdingen
ist eines der ausschlaggebendsten
Argumente fur Schneverdingen als
Wohnstandort und Besuchsziel. Ihr
Erhalt sollte ein zentrales Anliegen
der gesamten Stadtgesellschaft
sein.

Die Begriunung der Innenstadt
erhoht die Aufenthaltsqualitat




MafBnahme zu
,Natur*

Wettbewerb zu familienfreundlichen
Wanderwegen und Orten

o Aufruf zum Sammeln von ,Lieblingswegen“in
der Schneverdinger Natur durch Familien
(jeden Alters)

o Bewertung der Vorschlage (ggf. Uber eine
Online-Plattform, ansonsten durch
qualifiziertes Personal) und pramieren der
,oesten” Ideen

Nachste ToDos:
o Recherche zu geeigneter Plattform
o Definition der Fragestellung / Anforderung

o Entwicklung einer Kommunikationsstrategie

Name der MaRnahme:
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Zentrale Aussagen
der Diskussion

Digitalisierung und Kommunikation

o Informationsgewinnung und Medienkonsum
der Generationen Y und Z unterscheiden sich
signifikant von dem Nutzungsverhalten
alterer Zielgruppen.

o Junge Nutzergruppen erfordern eine andere
Ansprache.

o Digitalitat muss auf allen Ebenen neu
gedacht werden, insb. die Verknupfung von
Informationen und schnelle Verfugbarkeit auf
wenigen Kanalen erhoht die
Wahrscheinlichkeit, relevante Informationen
an die richtige Zielgruppe zu bekommen.




MafBnahme zu
,Digitalisierung und
Kommunhnikation*

Entwicklung eines digitalen
Schwarzen Bretts

o Transparente Darstellung von
Gesuchen und Angeboten fur die
gesamte Stadt

o Darstellung von Informationen und
Terminen fur die Stadtgesellschaft

Nachste ToDos:

o Recherche zu Erfahrungen anderer
Stadte sowie zu einer geeigheten
Plattform und deren Anforderungen

o Sicherung von Ressourcen (Finanzen,
Personal)

Name der MaRRnahme:
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